


INTRODUCCION

Servicio consignado en el TDR Asesoria estratégica, creativa, narrativa, audiovisual y de marca para las
distintas campanias y planes de la Municipalidad de Nufioa, con énfasis en consolidacién marcaria,
comunicacién institucional, innovacién audiovisual y eontinuidad de i3 identidad comunal.

Periodo evaluado 01 al 31 de enero de 2026

Formato entregable Informe mensual estructurado segun criterios de desempefio estratégico, creativo y
audiovisual, con foco en las campafias de verano, los procesos de cierre marcario y las activaciones culturales
y comunicacionales del inicio del afio.

Pablo Gonzdlez Carcey
Cientista Politico U.D.Desarrollo
Master en Branding U.Barcelona




Estructura creativa
y estratégica
aplicada a
campanas o
eventos especificos.

Mascota 3D

semantico aplicado
a redes sociales,
medios digitales y
conversacién

publica.

Activo identitario tridimensional destinado a

reforzar la conexion emocional entre la

comunidad y la marca Nufica.

¥ narrativa de marea

municipal.

Jingle

> b 2
SPP (Sabemos, CROSSIG Brandbook Styling
Pensamos, Sistermna de andlisis Documento rector Matriz de
Proponemos) y monitoreo de identidad visual lineamientos

graficos que regula
colores, tipografia,
aplicacién y
coherencia visual.

Pieza musical de identidad sonora utilizada para

campafias o videos institucionales.
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METODOLOGIA
El trabajo realizado en enero se basé en cuatro ejes principales:
o1 02
Consolidacion marcaria y visual Campanas de verano y activaciones
devolucidn y revisién final del Brandbook y Styling cludadanas
2026, produccion audiovisual, jingles y contenidos

multiformato.

03 04
Monitoreo digital estratégico Innovacion creativa e identitaria
reportes de comportamiento y analisis de desarrollo de nuevos activos visuales como la

conversacion mediante la metodologia CROSSIG. mascota municipal 3D y piezas de promocién estival.




REPORTE DE LABORES

1. Informes CROSSIG (1 semanal)

Se realizaron cuatro informes sermanales de escucha digital (uno por semana), que analizaron las
conversaciones en torno a las camparias de verano, el festival Nufioa Late, el permiso de circulacién y los
temas comunales emergentes. Cada reporte incluyd anilisis de sentimiento, identificacion de tépicos
predominantes y deteccidn de oportunidades narrativas para fortalecer la comunicacién institucional.

2. CROSSIG Express — Contingencia Estadio Nacional

Se ejecutd un CROSSIG express enfocado en la contingencia del Estadio Nacional, con especial atencién a
percepciones vecinales, cobertura mediatica y tono de la conversacién digital. El informe permitié definir

respuestas comunicacionales y ajustar mensajes en funcién de los ejes de gestién municipal.
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REPORTE DE LABORES

3. Devolucién del Brandbook y propuesta final (90% de avance)

Durante enero se desarrollo el

proceso de devolucién final del

Brandbook Nufioa, con un avance
total del 90%. El decumento

cuenta con mas de 100 pdginas

que definen estructura visual,

arquitectura de marca, usos
institucionales, tipografia,

colorimetria y tono narrativo. La

propuesta final incorpora una

visidn evolutiva que refuerza la

modernizacién y consistencia del

sistema visual municipal.
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REPORTE DE LABORES

4. Creacién 3D de la mascota municipal

Se disefid y modeld la mascota municipal en formato 3D, concebida como un simbolo de identidad

ciudadana y cercania. El activo se integraré a camparias educativas, eventos culturales y material
institucional, fortaleciendo la narrativa emocional de la marca Nufioa.




REPORTE DE LABORES

5. Devolucion final "Late Nufioa" — Nivel grafico y sonoro

Se realizé la devolucién integral
del proyecto Late Nufioa,
incluyendo la revisién grafica,
isotipo, identidad cromética y
linea sonora. El concepto, lanzado
como marca estival y de
proyeccion cultural, se consolida
como una extension oficial de la
identidad comunal.

Creacion del video
promocional "Late

de cultura el verano

NUﬁoa" en Nunoa.

Produccion del video promacional
principal del festival y campafia & UnYerans.
Late Nufioca, pieza audiovisual de NUNOA
alto dinamismo que combina
identidad sonora, estética urbana
¥ tono veraniego, El video fue
disefiado para difusidn digital y
pantallas institucionales,
reforzando el sentido de

comunidad y energia local.

musica y magia que llena
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REPORTE DE LABORES

6. Creacion de campaiia "Nufioa Corazén Solidario® y "Un Kilo de Amor"

Desarrollo de la campafia de verano solidario, articulada bajo los conceptos "Nufica Corazén Solidario” ¥y "Un
Kilo de Amor". La estrategia combiné mensaje empatico, participacion ciudadana Y activacién territorial,
integrando componentes visuales, audiovisuales y digitales.

Entrada
liberada
con aporte
voluntario

Alimentos no perecibles
Alimento para mascotas
Panales

Toallas hamedas

Utiles de aseo
Barritas de cereal

Bebidas isotdnicas.
er alimento no perecible
es (secas o enlatadas), conservas

0, frutos secos, miel, aceite, vinagre, y azicar NO se recibe: Ropa, dinerc.
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REPORTE DE LABORES

7. Guion, direccién y jingle -~ Video de Marca Turistica

Creacidn del guion, direccién conceptual y jingle original para el video de marca turistica de Nufioa. El
trabajo unificé patrimonio, identidad barrial, cultura y modernidad, reforzando el posicionamiento de Nufioa
como destino urbano ¢on alma local.
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REPORTE DE LABORES

8. Guion, edicién y produccién - Video de seguridad en eventos

Desarrollo completo del video institucional de seguridad en eventos, incluyendo guion, edicién,
postproduccidn y jingle. La pieza busca informar preventivamente, reforzando la idea de convivencia ¥

autocuidado ciudadano en espacios piblicos.
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REPORTE DE LABORES

9. Creacion del video de Permiso de Circulacién (con jingle incluido)

HAZ o PATENTE

TU AMOR POR NUNOA Produccion del video oficial de |a

campana de Permiso de
Circulacién 2026, con un enfoque
positivo y participativo. El jingle
refuerza la recordacién de la
campafia y su asociacion con la
eficiencia y confianza en la

gestion municipal,
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REPORTE DE LABORES

10. SPP ~ Campaiia "Dale tiempo al verde"

Desarrollo del SPP (Sabemos, Pensamos, Proponemos) para la campafia "Dale tiempo al verde®, iniciativa
educativa y de conciencia ciudadana orientada a promover el respeto por los espacios naturales y el tiempo
de recuperacion de dreas verdes comunales. El concepto creativo enfatizo la empatia ecoldgica y la
responsabilidad colectiva, reforzando los pilares de sustentabilidad, convivencia y amor por el entorno.
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