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Periodo evaluado

01 al 31 de mayo de 2026
Formato entregable

Informe mensual estructurado bajo criterios
de desempefio estratégico, creativo y
analitico, destacando campafias
institucionales, piezas audiovisuales de alto
impacto, implementacién sectorial del
sistema marcario y aplicacion del modelo
CROSSIG Social.
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Glosario

Conceptos clave que estructuran el trabajo estratégico y creativo del mes.

SPP (Sabemos,
Pensamos,
Proponemos)

Metodologia estratégica
para conceptualizacién de
campafias y decisiones

comunicacionales.

CROSSIG Social

Sistema avanzado de social
listening semanal que
integra analisis semantico,
clipping mediatico,
evaluacién de sentimiento y
deteccion de riesgos

reputacionales.

Brandbook

Documento rector que
define identidad visual,
arquitectura marcaria y
lineamientos narrativos

institucionales.

GC en Alpha

Sistema de generador de
caracteres aplicado en
transmisién audiovisual en

vivo.

Moodboard

Herramienta conceptual que
define atmdosfera visual,
tono escénico y

lineamientos estéticos.




Metodologia

Durante mayo el trabajo se organizé en cinco ejes principales, con foco en fortalecer la coherencia

institucional en un contexto de alta visibilidad ptblica.

Campanas identitarias y conmemorativas

Produccion audiovisual e_stratégica para Cuenta Publica
Desarrollo sectorial de marca (DIDECO)

Activacion de SPP para campaiias futuras

Monitoreo digital semanal mediante CROSSIG Social




1. Carrusel Aniversario de Nunoa

Se desarrollé el carrusel oficial del aniversario comunal, disefiado para reforzar el orgullo territorial y la
cohesién ciudadana.




2. Video Aniversario Nuiioa con
Inteligencia Artificial

Produccion audiovisual de alta factura que integré
recursos de |A avanzada para crear una pieza
moderna, emotiva y coherente con la narrativa

institucional.

—> Reconstruccién visual histérica
Recreacién de momentos fundacionales de
la comuna mediante IA generativa.

—  Animaciones simbélicas
Elementos visuales que evocan la identidad
y el patrimonio de Nufioa.

— Estética contemporanea

Integracién de memoria territorial con

lenguaje visual de vanguardia.




3. Manual Especial de Marca para DIDECO

Se elabor6 un manual especifico para la Direccidn de Desarrollo Comunitario {DIDECO), que adapta el sistermna

marcario general a sus necesidades operativas, fortaleciendo la coherencia entre areas municipales.

Subarquitectura visual

Estructura jerdrquica de elementos visuales adaptada al contexto comunitario.

Aplicacion cromatica especifica

Paleta de colores diferenciada que mantiene coherencia con la identidad municipal.

Jerarquias de comunicacién

Estructura clara para la comunicacidn comunitaria en distintos niveles.

Lineamientos para campanas sociales

Guias especificas para el desarrollo de campafias orientadas a la comunidad. =1
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4. Kit Visual para Cuenta Publica

Se disefidé un kit integral para la puesta en escena de la Cuenta Publica, garantizando una experiencia
audiovisual profesional y consistente.
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5. Video Marca Turistica — 5 Versiones
(Cuenta Publica)

Se desarrollaron cinco versiones del video de Marca Turistica, utilizando técnica mixta que permitié
adaptabilidad a distintos momentos de la Cuenta Piblica.

@ Filmacion tradicional @ Modelacion IA avanzada
Registro audiovisual de alta calidad de los Integracion de inteligencia artificial para
atractivos y espacios emblematicos de la enriguecer la narrativa visual con elementos
comuna. generativos.

o) . . s s . .z

\% Animaciones hibridas ® Ajustes de duracién
Combinacion de técnicas de animacién con Versiones adaptadas en duracion segin el
raterial filmado para un resultado dindmico blogue narrative correspondiente dentro de

y contemporaneo. la Cuenta Publica.




6. Video Marca de Gestion — 5 Versiones
(Cuenta Publica)

Narrativa por ejes de gestién

Estructura comunicacional organizada en torno a

los principales logros vy areas de trabajo municipal.

Integracién de métricas visuales

Datos e indicadores de gestién presentados con

lenguaje visual claro y de alto impacto.

Ritme audiovisual coherente

Edicién y pacing alineados con fa puesta en

escena general de la Cuenta Pablica.



7. SPP - Dia del Padre
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8. SPP - Vacaciones de Invierno

{ DISFRUTA RUNGA

= Camzsn da Chile —




9. SPP = Concepto para DIDECO

Se desarrollé una propuesta conceptual que articula el rol comunitaric de DIDECO bajo un eje narrativo

coherente con la identidad municipal.

10. SPP — Campana de Orgullo

Desarrollo conceptual orientado a reforzar identidad, diversidad y convivencia, trabajado bajo pardmetros de

respeto institucional, inclusién y coherencia narrativa con el sistema marcario 2026.

Identidad y diversidad Respeto institucional Coherencia marcaria
Concepto que celebra la Marco comunicacional Integracion plena con el
pluralidad de la comunidad de alineado con los valores y sistema marcario 2026 para
Nufioa como fortaleza lineamientos de la garantizar consistencia visual y
colectiva. Municipalidad. narrativa.
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11. CROSSIG Social x4

Durante mayo se realizaron cuatro informes semanales CROSSIG Social, consolidando el modelo como

herramienta estructural de soporte estratégico.

© El modelo CROSSIG Social continia perfecciondndose conforme a las exigencias del cliente,
entregando inteligencia estratégica semana a semana..



Conclusiones

Mayo consolidé una etapa de alta sofisticacion audiovisuat y coherencia marcaria para la Municipalidad de

Nufioa.
01 02
Cuenta Publica de alto estandar Descentralizacién marcaria ordenada

El trabajo alcanzd un nivel técnico elevado mediante  La creacién del manual especifico para DIDECO
la integracién de miltiples versiones audiovisuales y  refuerza la coherencia entre &reas murnicipaies.
un kit visual integral. '

03 04
Segundo semestre con claridad CROSSIG Social come pilar estratégico
conceptual

El modelo continiia siendo una herramienta
Las campanas conmemorativas vy los SPP estructural de soporte para la toma de decisiones
estratégicos preparan el proximo periodo con solidez  comunicacionates.

narrativa,

La Municipalidad de Nufica mantiene un estandar comunicacional rebusto, integrado y altamente
profesionalizado.







